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Marque Valais*

A

ValaisXtourisme

« 4 secteurs
« 4 promotions

dés 2013

ValaisxWallis

PROMOTION

+ Une entreprise
« Professionnalisation de la promotion par centres de compétences
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Valeur sjoutée
économique

Sy

Valeur sjoutée
émotionnelle

2

2 axes stratégiques
clés de la promotion
du Valais.

Créer dela valeur ajoutée émotion-
nelle en développant la notoriété et
en travaillant sur

I'image du Valais. notoriété

du Valais
x2

Créer de la valeur ajou- Présentation de
tée économique en tra- VWP en vidéo
vaillant sur I'ensemble u

de la chaine de valeur -

du produit/expérience jusqu'a la vente en

passant par la promotion.
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Produits valaisans attrayants T

Qualité do Offres touristiques sttrayantes

S\
Curiosités urbaines ue positive

Pittrait du paysage alpin Unique/spécial T

 Beauté naturelle
Intention de visite
‘\/y’\ /
Ouverture d'esprit /2!
\ p

T Employabilté des Valaisans ™

/ N/
/ Riche patrimoine culturel

Art contemp:

Excellentes performances sportives
+

Le Valaisan/la Valaisanne comme ami(e) -
Traditions/coutumes vivantes

Hospitalité
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